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• Etudier la composition 
nutritionnelle d’une gamme 
Comparer cette composition aux 
produits concurrents (leader du 
marché, autres marques et MDD)

• Conclure sur les atouts/ 
faiblesses nutritionnels des 
produits par rapport au Marché 
et aux recommandations 
nutritionnelles

• Proposer des pistes de 
composantes pour équilibrer 
un repas (déjeuner, collation 
ou dîner selon les produits 
étudiés)

• Proposer des pistes 
d’amélioration de recettes si 
les produits sont trop éloignés 
des standards

• Proposer des éléments de 
communication pour mettre en 
avant les atouts nutritionnels 
du produit et faciliter son 
usage

• Recommander les cibles-
consommateurs associées aux 
produits en cohérence avec les 
apports/ besoins nutritionnels
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➢ Rendu des livrables sous format diaporama pour une présentation en visio ou 
sur site (à définir au préalable)

Mapping nutritionnel 
2 dimensions : 

Recommandations + 
Marché

Proposition 
d’ajustements de 

recettes 

Proposition 
d’éléments de 

communication 
nutritionnelle

Proposition d’une 
cible consommateur 

pertinente 
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